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بنابراین سئوال اصلی پژوهش این است که الگوی راهبردی  .ی بودرانیا

و شاخصه برندسازی سیاسی در جناح های سیاسی ایرانی دارای چه ویزگی ها 
فاز با  نیپرداخته و در ا یفی( به مطالعه کیفیحقیق حاضر در )فازکهایی است؟ ت

 شموضوع مطرح شده در پژوه نهیمطالعات انجام شده در زم یابیو ارز یبررس
و فعالان  یاسیبا روزنامه نگاران حوزه س قیمصاحبه عم نیحاضر و همچن

ی کرده و با استفاده از روش آوراطلاعات لازم جمع ،یرانیعضو احزاب ا یاسیس
پرداخته  یو ارائه مدل مفهوم یو مقوله بند یبه کدگذار ،گراندد تئوری لیتحل

 ساختاراکتشافی و نیمه ضر، با استفاده از ابزار مصاحبهاست. در پژوهش حا

 20شد که پس از انجام  دهیپرسجامعه آماری خبرگان از  ات کیفیوالیافته، س
برنامه  یالگوداد که نشان گراندد تئوری  جیحاصل شد. نتا یمصاحبه، اشباع نظر

 2و  یکد محور 6کد باز،  33شامل ی رانیدر احزاب ا یاسیس یبرندساز یراهبرد
 طیشرا یرهایمتغ ریدار بودن تاثیمعن. نتایج تحقیق نشان دهنده است  یکد انتخاب

با  یمحور هدیپد ،یامداخله طیشرا ،یانهیزم طیشرا ؛یمحور دهیبا پد یعلّ
 یرهایبه عنوان متغ ر،یمتغ 6هر  نیاست . بنابرا  امدهایراهبردها؛ راهبردها با پ
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 مقدمه  
برند به منزله  یاسیبه دست آمده است. در علوم س یابیکلمه برند از گفتمان بازار یاصل یمعن    

رود. برند به به کار می استیها و مسائل مربوط به س تیشخص ،یاسیبرچسب به احزاب س
ک شده از و ادرا ختهیبرانگ یریتصو ر،یتصو کی یدارد. فراخوان یربط وثیق ریمفهوم تصو
را  یمشتر یوفادار یدهنده جامعه است که سطح عاطف لیتشک یو ارتباط یاسیس یهمه نهادها
شود.  ختهیبرانگ ریفرد به تصو ید و وفادارنادراک ک شتریرا ب ریکند تا تصومی کیدچار تحر
مطرح شده  یاسیو علوم س یاسیدر ارتباطات س ریسه دهه اخ یاست که ط یمفهوم یبرند ساز
عنصر  نیبا آنها سر و کار دارد. اول یدارد که برند ساز زیتماسه عنصر م یاسیس یبرندها است.

و  استمداریعنصر دوم س است؛یدر بازار س یابیو بازار یبه حزب به منزله نام تجار یبرچسب زن
خدمات.  یبه منزله ارائه دهنده اصل استیس یمحسوس آن به عنوان برند؛ و سوم یها یژگیو

کنند و در ارتباط با برندها عمل می گریمانند د فاوتشان،مت یبسته به گونه ها یاسیس یبرندها
اساس  نی. بر همشترندیب ایکمتر  تیو مطلوب یقدرت نسب یدارا گر،ید یهر کدام از فاکتورها

 (. 3030شود )مارلند و واگنر ، مشخص می زیشان ن یگذار ریحوزه تأث
داشته است.  یرشد گسترده ا یاسیس نهیدر زم یدسازتفکر برن ییاروپا یکشورها گرید در
نکته  نیبه ا یبرجسته آلمان استمدارانیس ی( بعد از مصاحبه با برخ3004) دریمثال، اشنا یبرا

و  یشان از مفهوم نام تجار یاسیس یارتباط یها تیفعال نهیکند که آنها در زماشاره می
 کنند. یاستفاده م یاگسترده طوربه  یبرندساز
انسان است، چرا که در بازار  تیو تجارت مربوط به ابعاد شخص استیبرند در س یاساس تفاوت

 رییتغ یمحصولات به سادگ نیا یو برند رو رندیانعطاف ناپذ یدیمحصولات تول یتجار یها
 استمداریهر س یانسان ریانعطاف پذ تیبا توجه به شخص یاسینخواهد کرد. اما در حوزه بازار س

گوناگون را از خود دور  یبرچسب ها یزندگ یتواند بر اساس ابعاد انسانمی یسایحزب س ای
. شناخت اوردیب یکه در آن عضوند رو یخودش و گروه یبرا دیجد یکند و به برندها

آن حزب و رهبران شناخته شده آن،  یاسیس خیتار نیهمچن ،یرنگ یاحزاب با لوگو، طرح ها
برندها از لوگوها گرفته  نیشود. اآن حزب محسوب می یابر یدسازاز برن گرید یبه منزله نوع

مردم شکل  یآن برا خیآن حزب را در طول تار یعموم ریحزب تصو خیتا رنگها و تار
 یلازم را برا یاسیس یبرندساز ینیب شیپ استمدارانیس تیو حسن ن یدهد. اهرم آگاهمی

 کند. آنها به منظور تصاحب قدرت فراهم می نانیجانش
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 یگذار هیسرما یرا برا یشتریدهنگان ب یرأ لیتما ،یاسیکارآمد در بازار س یاسیس یسازبرند 
به شدت رقابت  یاسیخوشنام در بازار س یاسیس یبرندساز یکند. تقاضا برابه خود جذب می

مختلف، جا  یخوشنام در دوره ها یاسیس یبرندساز نیکند. علاوه بر امی دایپ شیافزا زیآم
به  یمختلف وجود دارد. وفادار یها نهیدر زم یاسیس یدر بازارها اتیح دیتجد یبرا

به  گرید یبرد و در دوره هابه رکود می ییهاه احزاب را در دور یاسیخاص س یبرندساز
 یاسیس یدر برند ساز ن،یشود. علاوه بر امنجر می یاسیظهور مجدد و کسب سود در بازار س

 دیکالا و تول یخوب، کار آمد و. . . مانند برندساز استمداریبرچسب س یتجار یمانند برندساز
 شود. منتقل می زین یبعد یاسیس یبه نسل ها

و  کانیشود که نزددر حال گذار به وضوح مشاهده می یامروزه در کشورها ن،یبر ا علاوه
رهبر توسعه  یکه به نوع یکشورها و کسان نیا یمحبوب و مردم استمدارانیخانواده س یاعضا

طریق  نیخوشنام شده اند و بد یاسیدار برند س راثیرهبر استقلال و انقلاب بوده اند، م کشور با
خود موفق شده اند. در زمینه  انینیشیپ یاسیبه واسطه مارک س یاسیو بازار س باتدر انتخا

 دیامر تأک نیبر ا یاسیس یپردازان حوزه برندساز هینظر یاسیبرند س یگذار ریقدرت و تأث
 یراه مشخص چیه یاسیس تیحزب با شخص کی یاسیبرند س یریاندازه گ یراکنند که بمی

قابل  یو کم یفیاطلاعات ک یپژوهش درباره برندساز نهیدر زم ،یوجود ندارد. به طور کل
 است.  ازین یتوجه

در نظر گرفته نشده است،  یاسینظر س کیبرند هستند، به عنوان  ،یاسینظر که احزاب س نیا
متفاوت  یتجار یبازارها ریاز سا استیه طور شفاف مشخص است که سمثال، ب یبرا یول

مشخص  استیدر س یرا در مطالعه پرندساز یمهم اریمتضاد نکته بس ینگاه ها نیاست. ا
 تیریاز آنها بر مد یکیبرند وجود دارد.  لیدو راه کاملا جداگانه در تحل نکهیکند و آن امی

توسعه  یبازار مشخص برا کیدر  یبرندساز ناتیمرت یریبرند دلالت دارد )مانند به کارگ
از  ناتیتمر ییاست که موردنظر منتقدان بالا است. جابه جا ینگاه نیبرند در آنجا( و ا تیهو
 یآنها به صورت واضح انیم یبدون در نظر گرفتن و احترام به تفاوتها گریبازار به بازار د کی

 یمشتر نکهیگاه مصرف کننده بوده و بر ان هیمنطبق بر زاو گرید کردیمشکل زا است. رو
کند، متمرکز است. می دایپ زهیبرندها انگ لهیو چگونه به وس ردیگمی ادیچگونه در مورد آن 

چگونه بر رفتار  جهیشکل گرفته است و در نت یشتربرند چگونه در ذهن م ریمثال، تصو ی)برا
از  یبیترک ای، علامت، سمبل، طرح نام، عنوان کی»برند به عنوان  کیگذارد(. اثر می یمشتر
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از فروشندگان و  یفروشنده با جمع کیخدمات  ایکالاها  ییباعث شناسا خواهدآنها که می
 شود. شناخته می« خود یخدمات رقبا " ایآنها از محصولات  زیتما
مانند  ییکه آنها از برندها یمفهوم مصرف کنندگان هم به همان اندازه و شکل نیتوسعه ا با
از احزاب  ی)مشخص یساختار دانش یدبلیو، اطلاعات و شناخت دارند، داراام  بیورد با ف
ارزش برند  استمداران،یس یمصرف کنندگان از نام ها قیخواهند بود. شناخت دق زین ی( اسیس

انتخاب کنندگان ثابت است  انیدر م یدر ابعاد گسترده ا رهیو غ شخصم یاستهایاحزاب، س
 یرأ یتمام کسانیاطلاعات و شناخت  یبه معنا نی(: البته ا3036،  سوی)جانگبلوت و مار
از روند  ییسطح جدا شیافزا یغرب استیس یاصل یژگی. وستین یاسیس یدهندگان از برندها

از  ینییاز مصرف کنندگان سطح اطلاعات پا یادیانتخابات است. و به دنبال آن تعداد ز
دادن خواهند داشت،  یهم از رأ یشده کم رفتهیذمنافع پ جهیدارند و در نت یاسیس یبرندها

از حضور  یاسیس یهستند در نقطه مقابل برندها فیضع ی، برندهایاسیس یآنها برندها یبرا
 یاسیس یندهاحالت بر نیتر خواهند شد. در ا یمشارکت کنندگان قو رانهیفعال و درگ

هستند. سنتّ و  در واکنش مصرف کنندگان به برندها یعموم راتییانعکاس دهنده تغ
 یهیاست. بد یخیو تار یطولان نهیشیپ یمطلق و تمرکزخواه دارا یسالارو دولت یدولتمدار

 دنیره یاز بند استبداد و ساختار قدرت مطلقه بنا ریکه فقط در سه دهه اخ یاست در کشور
 یحتبه را یاسیکردن توسعه س نهیمانند احزاب و نهاد یمدن یداشته است بسط جامعه و نهادها

 تیذهن نیبوده است. با ا رانیا یاسیساختار س یخیتار یژگینباشد. مطلق بودن قدرت، و سّریم
 ای بیکانون قدرت رق چیه رونیو ازا خواستهیدولت قدرت خود را متمرکز و مطلق م یخیتار

 یخودکامگ یقانون و نف تیحاکم لیدل نیاست. به هم دهیتابیبرنم شیخو بلرا در مقا یمستقل
تاکنون بوده است و مردم  تیمردم از نهضت مشروط بخشییستبداد محور مبارزات رهاو ا

هر  جادیا زیحکومت ن دی. متقابلاً در دنگرندیتقابل با دولت م هیاز زاو ،یبالذات به هر نهاد مدن
 . شودیم بمحسو دیتهد ینهاد مدن

جه اول، مقابله و مهار در در ،یدر نگاه ملّت، شأن و کارکرد هر نهاد مردم گریسخن د به
نه  شودیمخالفت با دولت محسوب م یبودن هر نهاد به معنا یقدرت دولت است و مردم

دهد.  لیآن را تشک ایکند  تیحما زیاز حکومت ن تواندیاستقلال از آن، که در صورت لزوم م
قه و زمان با تزلزل قدرت مطلاز مشروطه تاکنون گواه آن است که هم رانیا یخیتجربه تار

 ای سیتأس ختهیگسگونه و لجاممانند احزاب و مطبوعات، قارچ یمدن یضعف دولت، نهادها
تولد آن، همه رخت بربسته و چون برگ  ایاند و با تمرکز مجدد قدرت مطلقه فعال شده
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معلول ضعف  یمدن ینهادها ییدایاز آن است که پ یحاک یزمانهم نی. ااندختهیزده رخزان
استبداد و مطلقه شدن ساختار قدرت، از گستره و توان  شیه و به موازات افزادولت مطلقه بود

 نی. بنابراانددهییفوق به زوال گرا ینهادها و از جمله احزاب کاسته شده است و نهادها نیا
در استبداد و  توانیرا م رانیدر ا اباحز ییو کارا یریگشکل یخیمانع تار نیترمهم

و مطلقه بودن  یدر فرد رانیا یحکومت یهاتمام سلسله رایکرد؛ ز مطلقه خلاصه یسالاردولت
اند. مشترک بوده کنندهلیناظر و تعد یها و نهادهاتحمل نکردن قدرت ایو فقدان  تیحاکم

با اعمال  یاستبداد یهاتو در سده گذشته هم، حکوم رانیمعاصر ا خیدر تار بیترتنیبد
 ینهادها یریگمردم شدند و اجازه شکل تیهو و تیقدرت مطلقه و خشونت مانع رشد شخص

 یبرنامه راهبرد نیتدو یآنها را نداند. پژوهش حاضر به بررس یعیو رشد طب یجامعه مدن
 پردازد.می یرانیدر احزاب ا یاسیس یبرندساز

 ی تحق یچارچوب نظر

 یاسیدر بازار س تیموفق یو مبان یاسیس یبرندساز

داشته باشد تا در بازار  یژگیسه و دیبا یاسیس یند سازبر یبر اساس اصول اساس یهر برند 
به خود جلب  یاسیس نهیافراد را در زم یگذار هیو سرما یموفق شود و بتواند وفادار یاسیس

ها ممکن است انتخابات، جنگ، گذر از مراحل توسعه و ... را شامل شود. سه  نهیزم نیکند. ا
 تیروا شود عبارت است ازمطرح می یاسیس یزبرند سا نهیکه در زم یبرندساز یاساس یژگیو
از  ،یامروز محصولات تجار یاز بازارها یاری. در بسیعاطف -یمملو از عناصر ارزش یها

 کیبسپار نزد گریکدیو در دسترس بودن واقعا به  عیتوز ،یگذار متیها، ق یژگیلحاظ و
 نیب ی، تفاوت کمترو طعم باشد متیق نهیاگر تفاوت منحصرا در زم گر،یاست. به عبارت د
است که  یساخته شده برندساز ریتصو قیدارد. در واقع، فقط از طر وجود یکوکاکولا و پپس

رو،  نیکند. از اتفاوت هر دو محصول را مشخص می یمشخص یضمن یو دلالت ها تیهو
ارزان تر و مؤثرتر  Bکند با محصول بهتر کار می Aشود که محصول که ادعا می یهنگام

 نکهیا ایرا بخرند  یصرف نظر کنند تا برند بهتر یمحصول دیاز خر دیرف کنندگان بااست، مص
از  یبه نوع زین یغاتیتبل یندهایفرا نیبهتر را بخرند. تمام ا یاستادانه کالا ،ینظر اساس دیبا تجد

 یها ینظر اغلب به جاه طلب دیتجد نیا زیمصرف کنندگان ن نهیاست. در زم یآثار برند ساز
قادر  یگردد که انسان را از نظر ذهن یمناسب برم یروش زندگ یها ترجیحبا  یسانخاص ان

از برند خود  دگاهید نیبسازد. ا یاز زندگ کیو دموکرات یآرمان یاتیکند با مشارکت، روامی
را ساده لوحانه  دگاهید نیا یهمراه است. برخ یادیبا نقد ز یبه منزله عامل اتحاد اجتماع
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 نیا یبرا دگاهید نیدر ا یبرندساز یکنند که اصولا طبقه بندامر اذعان می نیخوانند و بر امی
 یو محصولات مشابه با آنها در بازار را که گروه یو ارزش یاحساس یها تیاست که روا
 کنند یعموم زیخود را ن یدهند و ارزش ها میکرده اند به کل جامعه تعم یخاص طراح

 .(6374، مارشمنت)
مملو از  یاسیس یبرندها یمفهوم کاربرد خود را نشان داده است. رو نیا زین یاسیحوزه س در
 یدر بازار راهبرد یاسیو س یخیاست که در مقاطع خاص تار یو عاطف یارزش یها تیروا
نوع  نیا تیاحتمال موفق نیشود و امی یگذار هیبرندها سرما گریاز د شیاستفاده و پ استیس

ارتباطات  نهینوع برندها در زم نیا یدارا یها تیحزاب و شخصابرد. ها را بالا می یبرندساز
سپاست،  یمعنا رییجنگ و با تغ ،یملت ها با فشار اقتصاد یدر مقاطع سرخوردگ ،یاسیس

از  شیدر آن ب یاسیس یها یکه برند ساز یاسیکند. البته، ساختار سمشارکت را گسترده تر می
کند. با حرکت می یبیو عوام فر سمیپوپولاست به سمت  یو ذات یعناصر ارزش یراحد دا
ساختار  رییو تغ یاسیدر بازار س تیموفق یبرا یتا حدود یاسیس یبرند ساز ن،یوجود ا

 یحت یژگیو نیباشد. ا را داشته یژگیو نیا دیبه سمت مشارکت گسترده با یاسیارتباطات س
 کندکمک می تیموفق یبه فرد با حزب مورد نظر برا یاسیدر بازار س کیدر جوامع دموکرات

  .(6373ی، اصلانو  دساداتیمر)
 یها یژگیشود که ومی ختهیمؤثر بر انگ یتنها در صورت یبرند ساز ریبودن. تصو یکانال چند

 لیکننده اتومب دیمثال، تول یمنتقل شود. برا یارتباط یتمام کانال ها قیاز طر کسانیآن به طور 
شود تا همه مطبوعات، پست و نشان داده می ون،یزیدر تلو غاتیمطمئن شود تبل دیمجلل با
بگذارد تا  ریمتفاوت بر مصرف کنندگان تأث یکانال ها نیاز ا یمورد نظر و یو معان ساتاحسا
 یها نهیکند و زم ریبتواند احساسات مختلف و متفاوت مصرف کنندگان را درگ قیطر نیاز ا

 تیفعال یو انتخابائ یاسیبازار سکه در  ییها تیپوشش دهد. احزاب و شخص زیمختلف را ن
تا بتوانند  رندیرا در نظر گ یارتباط یتمام کانال ها دیخود با یبرندساز شگستر یکنند برامی

ا دولت مورد نظر یا حزب ی یاسیس تیافراد به شخص یوفادار شیبه گسترش برند خود و افزا
 . (6373ی، وسفو ی انیمحمد) مبادرت ورزند

در  دیاز جمله ارتباطات، با یاسیس یها تیبدان معناست که تمام فعال ، یبرندساز یاعتماد ساز
 ،یارتباطات منطق قیبه دست آوردن و حفظ اعتماد مصرف کنندگان متمرکز شده باشد. از طر

است، وعده ها و  نمنسجم برند که مربوط به ارزش ها و الهام بخش به مصرف کنندگا ریتصو
 یقدرتشان را برا یهمه ابزار ها دیبا زیدهد. آنها نمی شیانتظارات مصرف کنندگان را افزا
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 یاسیس یسازمان ها یبرا یچالش بزرگ یحال اعتماد ساز نیبا ا دادن وعده ها استفاده کنند.
با  یتعامل ندیکه اساسا در فرا یاسیس تخدما یبا برندها ییسازمان ها یاست، به خصوص برا

 یاسیس یبا برند ساز یاسیمحصول س نکهیو وعده ا نانیساخته شده اند و حصول اطم گرانید
آسان  شهیبرند هم کی یرا نگه دارد برا تشیفیک دیبا شهیبا دولت هم تیحزب، شخص کیدر 
ظهور روابط  لیتسهجهت  یو اصل یثبات و صداقت عامل اساس ،یابی. در متون بازارستین

مهم و  یاز حوزه ها یکی یمصرف کنندگان و برندهاست، اعتمادساز نیبر اعتماد ب یمبتن
برنده  برچسباست.  یاسیها و ... در بازار س تیاحزاب، شخص یاسیس یبرندها یبرا یراهبرد

 درآن ها را  تیو أحزاب، موفق استمدارانیاز جمله س یاسیس ای یدیاعتماد به هر محصول تول
 یکتمشار یاسیکند و باعث گسترش ارتباطات سمی نیو در بازار تضم یاسیمبارزات س

 یاسیدهد. هر برند سنشان می یاسیس یبرندساز نهیسه را در زم نیارتباط ا زیر کل. ششودمی
با  یراهبرد یاسیها باشد تا بتواند در بازار س یژگیو نیا حداقل دو تا از ایهر سه  یدارا دیبا

 .(3067، 6)نیومن و ووجیچ رقابت کند گریگروه ها و اشخاص د
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 (3067: ارتباط عناصر موثر در برندسازی سیاسی )نیومن و ووجیچ، 6شکل  
 یاسیو بازار س یاسیارتباطات س

 نیشرکت دارند. از نخست نینماد یو مبادله اطلاعات و محتوا دیمردم همه جوامع در تول 
 رهیذخ د،یتول انه،یرا یحولات در فناورت نیتر دیتا جد یشیو زبان گو یاشکال زبان حرکت

                                                      

6 Newman & Wojciech 



 .… یاسیس یبرندساز یراهبرد یارائه الگو                                                        202

 

است اما با  یاجتماع یزندگ یمحور یاز جنبه ها نینماد یو گردش اطلاعات و محتوا یساز
 دیتول یها ندیاز اواخر قرن پانزدهم تا به امروز، فرا یرسانه ا یاز نهادها یظهور گستره ا

 نیاست. ا افتهیشکل  رییغت یخاص یها وهیو گردش اطلاعات و ارتباطات به ش یساز رهیذخ
که مشخصه عصر مدرن است محصور است. به  نیرشته از تحولات نهاد کیدر  ندهایفرا

 دیو باز تول دیدائم در حال گسترش تول یزانیبه م نیتحولات، اشکال نماد نیواسطه وجود ا
ته است قرار گرف یو فروش در بازار بدل شده و در دسترس افراد دیخرقابل  ییاست، به کالاها

 نیو مبادله نماد دیتول عتیکه به طور گسترده در زمان و مکان پراکنده اند. توسعه رسانه ها، طب
دگرگون کرده است. ارتباطات به طور  ریو برگشت ناپذ قیعم یدر جهان مدرن را به گونه ا

مدرن  یارتباط یها کیها و تکن یبا حضور فناور زیخاص ن وربه ط یاسیعام و ارتباطات س
 .(3063، 6)نیلسن است افتهیحول ت
دانست که شامل  یاجتماع تیاز شاخص فعال یتوان ارتباطات را گونه اکلان می یدر معنا 

از اقسام مختلف  یمنابع یریکه با به کارگ یاست و شکل نیاشکال نماد افتیانتقال و در د،یتول
 یفن یرسانه ا یفراد، به طور کلا گریو انتقال آنها به د نیاشکال نماد دیلسر و کار دارد. در تو

همزمان با  یاسیدر علوم س یمباحث ارتباط. ردیگرا به کار می نینماد - یکیتکن یو ابزار
 یها هیپردازان مختلف قرار گرفت. نظر هیاول و دوم مورد توجه نظر یجهان یجنگ ها

دوم  ( و6765-6764اول ) یدر فاصله دو جنگ جهان استیدر محدوده س یارتباطات جمع
را به خود جلب  ینیموسول سمی( و فاشتلری)ه سمیناز ی( توجه رهبران راهبرد6737–6745)

افکار  یفکر و دستکار یو الغا ینژاد ضیافکار تبع یدر پ تلر،یه یغاتیمشاور تبل لز،بگو  کرد. 
 دیو نامشخص کردن هدف را با تأک نمایتأکید بر س ،یبه خصوص جوانان، جنگ روان یعموم

-6733ده سال )  یط  .(6374و همکاران،  انینرگس) در نظر داشت نمایو س ویرسانه راددو  بر
از صدهزار به شانزده  ییویراد یها رندهیشد و گ دیتول یینمایس لمیف 6073( حدود 6743

رفت که در  شیو منفعل کننده پ میمستق غاتیتبل یبه سو یاسیس غاتیو نحوه تبل دیرس ونیلیم
 یارزش میشد و مضمون آن انتقال نفرت، عشق و مفاهفرض می ریپذ ریأثتلاً آن مخاطب کام
و فعال فرض کردن  میمستق ریبه صورت غ غیشکل گرفت که تبل یبازرگان غاتیبود. بعدها تبل

 .(6373ی، صادقو  فر کین) شکل گرفت یآموزش غاتیمخاطب بود. سپس، تبل
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 غاتیتبل ،ییرفتار عقلا یبه جا یشرطرفتار  ینیگزیدر کار جا یتجار غاتیتبل ،یطور کل به
در کار  یآموزش غاتیو تبل ییرفتار عقلا یبه جا یرفتار عاطف ینیگزیدر جهت جا یاسیس
است که  یاریبس انیاساس سال نیبر هم. است یدو مورد قبل یبه جا ییرفتار عقلا ینیگزیجا
داشته اند،  شیوپوشش خ ریرا ز یاسیمور گوناگون از جمله حوزه ساو ارتباطات،  استیس
سرشت انسان است. رابطه رهبران جامعه با  عتیلازم طب یدو نشان دهنده بخش ها نیا رایز

و  استمدارانیمردم و اهداف س یخواسته ها نیارتباط ب ،یاسیس یگروه ها نیمردم، ارتباط ب
طات . اغلب ارتباردیگمی ینوع ارتباطات جا نیاحزاب و مردم در حوزه گسترده ا ینارتباط ب

 یها امیپ ژهیبه و ،یاسیس یها امیکند که البته پجامعه برقرار می یارتباط یرا کانال ها یاسیس
لذا، ارتباطات . شود ینم کیتفک گرید یها امیاز پ شهیکنندگان، هم افتیموجود در ذهن در

را شهروندان از  یاسیرهبران س ک،یاست که بر اساس آن در جوامع دموکرات یندیفرا یاسیس
 یاز طریق مجار زین یاسیکنند و رهبران سکنترل می یجمع یدر رسانه ها انیب ییق آزادطر

نوع ارتباط، که  نیکنند. در امی نیاطلاعات شهروندان را نسبت به امور دولت تأم ،یارتباط
)مارلند و  شودمی یاسیایفا شده در نظام س ینقش ها یتمام یاست و سبب اجرا ریفراگ یتیفعال

 وجود دارد که عبارت اند از: یگوناگون یوندهای، پ(3067، 6تیری
 مردم یآن ها و باق نیو ب رندهیگ مینخبگان تصم انیم امیمبادله پ

مکاتبات با  یونیزیتلو یو عامه مردم از طریق نطق ها رندهیگ مینخبگان تصم انیم امیمبادله پ
 ؛یعموم یو آرا یانتخابات یها یسخنران ندگان،ینما

 اعتراض ها؛ نیحکومت به ا یها و... و پاسخ ها اتیمال نیبه وضع قوان یعموم یاعتراض ها

 در مجلس؛ یو شهادت کارگزاران دولت گریکدیبه  یدولت یسازمان ها یها ادداشتی

 ،یدولت ریو غ یدولت یسازمان ها یاعضا انیم یاز مبادلات اطلاعات یبخش یاسیس یجنبه ها
 خانواده و

 (.3065، 3)یوسف دولت ای یاسیس یسازمان ها یااعض انیمبادله اطلاعات م
عناصر  یدارا و شودجامعه محسوب می یبرا یاتیح یامر یاسیارتباطات س فیتعر نیا با

 :رساندیم یارآن ی یاست که شناخت آنها به بررس یدهنده ا لیتشک
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3 Yousaf 



 .… یاسیس یبرندساز یراهبرد یارائه الگو                                                        204

 

دام کند، دولت اق یبر خط مش یکه به منظور اثرگذار یگروه ایهر فرد : دهنده )فرستنده(امیپ
عبارت اند  دیجد یاسیدر جوامع س یدهندگان امیپ نیچن یاست. انواع اصل یاسیدهنده س امیپ

 .و مانند آنها یروابط عموم یفشار، شوراها و دفترها یگروهها ،یاسیاز احزاب س

را که در سر  یکتابت و ...( افکار ر،ی)کلمه، تصو امیپ یکوشند به بازدهندگان می امیپ :امیپ
 نند.تقل کنکنندگان مورد نظر م افتی، به ذهن دردارند

 ،یرساند. در عصر کنونیرا به مخاطب م امیاست و پ امیانتقال پ یعنصر مجرا نیا: رسانه
 را دارند. یاسیاثر س نیشتریمخاطب و ب نیشتریب بیو روزنامه، به ترت ویراد ون،یزیتلو

کند و دانش، می افتیرا در یسایس امیپ میمستق ریغ ای میمخاطب به صورت مستق: مخاطب
 مخاطب مؤثر است. یریاست که بر اثر پذ یاز جمله عوامل ام،یکننده پ افتیدر یعلاقه و آگاه

. مراحل ردیگواکنش در مخاطب صورت می ینوع جادیا زهیبه انگ یاسیهر ارتباط س: واکنش
 دنیشیاند. گونه است نیا یاسیو منتقل کننده ارتباط س یاسیس امیمخاطب در برابر پ یریاثر پذ

و  امیدر مخاطب، با تکرار پ دهیعق میتحک امیتغییر عقیده دادن مخاطب پ ، مخاطب به موضوع
و  6)ریکاردوید عقیده جد هیبر پا ،یاقدام عمل یمخاطب برا کیاستدلال اوردن فرستنده تحر

 .(3067همکاران، 
 بالا شاخص  بر اساس چهار زیخود مردم ن نیتوده مردم و حکومت و ب نیب یاسیس ارتباطات

نقش  نیدهنده، همچن امیمردم از پ یریتصو یهاماژیدهنده و ا امینقش پ رد،یگورت میص
جهت  رییرا در تغ ریتأث نیکند، مهم ترمی افتیرا در امیآن مردم پ قیکه از طر یرسانه ارتباط

و  یاسیمؤثر س یبرند ساز ،یاسیارتباطات س نهیخاص دارد. در زم ینهایدر زم دهتو یریگ
اشخاص  قیخاص از طر یامیپ رندگانیمخاطبان و گ یریجهت گ رییبرچسب مؤثر باعث تغ

 یاسیارتباطات س یکه مجرا یاسیبسته س یشود. در نظام هابا احزاب مختلف می یاسیخاص س
از نخبگان، در زمان انتخابات  یدر نزد بخش یاراده کاف رتکند، در صوحکومت کنترل می را

 یدارا یاسیشخص با احزاب س ،یاسیبا توجه به ساختار س ،یاسیس یها نگیتیم یزاربا برگ
جهت  رییو تغ یاسیمشارکت س نهیمثبت بر مخاطبان در زم یها امیپ جادیتوانند با ابرند مؤثر می

مراحل  بیترت نیپس به ا. آنها را به سمت خود بکشانند رو نظ یبگذارند و رأ ریتأث یریگ یرأ
شخص، رسانه با حزب مورد نظر  یاسیس یبا توجه به برند ساز یاسیس امیینه انتقال پبالا در زم

 .(6771، 3)باتلر و کولینز خواهد کرد دایپ یتفاوت فاحش

                                                      

6 Ricardo 
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در  یمنف ایمثبت  یبه مفهوم برند ساز نهیزم نیدر ا زیو مشارکت ن یاسیربط وثیق ارتباطات س
در  یاسیارتباطات س یالگو ،یانجیمنزله مبه  ،یگردد. برندساز یبرم یاسیمشارکت س نهیزم

دهد و به می رییانقلاب و شورش تغ یاضاف یها نهیبا اقتدارگرا را بدون هز یجوامع توده ا
به  یاسیبرد. در جوامع در حال توسعه برند سمی شیپ یمشارکت یاسیارتباطات س یسمت الگو

 نهیهز بدون یمشارکت یاسیارتباطات س یباعث گسترش الگو یرقابت یاسیخصوص در بازار س
مشارکت با ارتباطات خواهد شد. از آنجا که  گرید یها وهیآن توسط ش یاضاف یاسیس یها
امر به خصوص در زمان  نیاست، ا یاسیمشارکت، مشارکت س یاصل یاز نمودها یکی

 جادیبدون ا یاسیدر حوزه رقابت س یاسیس یشود و برند سازمی انینما شیاز پ شیانتخابات ب
 یبه سمت مشارکت زیرا ن یاسیارتباطات س یدهد و الگومی شیرا افزا یاسیمشارکت س نهیزه

در تمام  یانتخابات یاسیعلاوه بر بازار س یمشارکت یاسیارتباطات س یالگو. بردیم شیبودن پ
 یتوسعه کاربرد در حال یو ...( در کشورها یفرهنگ ،یاجتماع ،یتوسعه اقتصاد یها نهیزم
و  یاسیمهم نظام س یها یریگ میها در تصم سان ضمن مشارکت دادن توده نیشود و بدمی
شود تا امر باعث می نیکند. اجامعه کسب می نهیرا در زم یاطلاعات درست زیآن ن ستمیس

خود به  یضمن کسب اطلاعات درست و بازخورد مناسب، در خروج یاسینظام س یورود
جامعه،  شرفتیضمن پ بیترت نیکند و بد اقدام در رابطه با جامعه یمناسب یها یاستگذاریس

با هم  یتعامل ندیشود که در آن نقش حکومت و مردم در فرامی ییاز توسعه اجرا ییالگو
 یانجیم زیر داشت. شکل خواهد اندازه در توسعه جامعه نقش کیشود و هر دو به ساخته می

 دهدنشان می یمشارکت یاسیو گسترش ارتباطات س یاسیرا در بازار س یبرند ساز یریگ
 .(6374ی، پورطاهری و رحمان)
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: میانجی گیری برندسازی در بازار سیاسی و گسترش ارتباطات سیاسی مشارکتی 3شکل  
 (3061)هارمز، 
 ندیبه فرا یقیربط وث یسایو مراحل مختلف ارتباط س میشود، مفاهطور که ملاحظه می همان
 یاثرگذار نهیدر زم یبه منزله روش ارتباط یاسیس یبرند ساز یگذار ریو تأث یریپذ ریتأث
 بر مردم است.  یاسیس

 یاسیس یبرندساز یگذار ریارتباط و تأث ،یاسیس یابیضمن توضیح مفهوم بازار یدر بخش بعد
 .میدهمی حیرا توض یاسیدر بازار س یمشارکت یاسیتحول ارتباط س نهیرا در زم

 یمشارکت یاسیو گسترش ارتباطات س یاسیس یارتباطات چندگانه؛ برندساز
است که با انتخابات گره خورده است. مشارکت و  یمیمفاه یاسیس یابیو بازار یبرندساز 

کند. می دایپ یاسیدر حوزه س زیاز هر چ شیخود را ب ینمود اصل زین یارتباطات مشارکت
 یرأ ایها، رهبر آن، أحزاب، رسانه ها و مخاطبان  تیشخص نیکننده اعتماد ب تیتقو یبرندساز

 یاسیسازمان با شخص س تیموفق یها هیپا نیتر یدهندگان آنهاست. برچسب اعتماد از اساس
را در رابطه با  یو اصل ینقش اساس یاسیگرفته تا س یاز تجار یاست. اعتماد در هر نوع بازار

و چه مصرف کنندگان  یاسیس ماتند چه مصرف کنندگان خدکمی یمصرف کنندگان باز
اصل از آنجا  نیاست. ا یمهم ارینکته بس یاسی. جذب اعتماد توسط هر پرند سیخدمات تجار

روز به روز کاهش  استمدارانیاحزاب و س است،یکند که امروزه، اعتماد به سیم دایپ تیاهم
در حوزه بازار  یاسیبرند س بهو اعتماد  یارزش ده یارهای. مع(3005، 6)هاریس کندمی دایپ
و  تیفیمناسب و متعادل و ک متیشود. قمی سهیمقا یبازار یامروزه با ساز و کارها زین یاسیس

 یبازار تجار یاصل اساس یبرند ساز یدیتول یکلام اعتماد به کالا کیو در  یخدمات عال
 ریتأث غاتیو تبل یعال یاسیس یمتعادل با خدمات ده یاسیبرند س زین یاسیاست. در بازار س

مخاطبان، سابقه  یارزش ها غیپردازد. تبلدهندگان خود می یگذار به جلب مخاطبان و رأ
به  ،یاسیمخاطبان در بازار س نیمثبت از خود در ب یریو در کل توان ارائه تصو یاسیخوب س

و  خاطبانم یارزش ها زیشود و متعاقبا نمورد نظر منجر می یاسیبرند س یگذار ریو تأث تیموفق
و  استمدارانیکنندگان سمصرف. کندمی تیهدا خاص یآنها را در مورد موضوع دیعقا
جامعه  یسهامداران و صاحبان ارزش ها کنند به چشمرقابت می یاسیرا که در بازار س بیحزاا
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، 6)هینیبرگ کنندمی یگذار هیاعتماد سرما یاسیآنها بر اساس برند س ینگرند و روخود می
3063). 

 یمثبت یاسیدهنده که برند س امیتوسط پ یاسیارتباطات س یدر الگو امیپ اساس گسترش نیبر ا 
امر  نیدهد. امی رییآنها را تغ یاسیشهروندان و نحوه ارتباطات س یاسیکند رفتار سرا حمل می

رد. دا ییبالا اریبس ییکردن مراحل گذار کارا یط یبه خصوص در جوامع در حال توسعه برا
 جیارتباطات را یبرا یمشارکت، که مخاطبان و توده مردم ارزش یاسیدر جوامع دچار رکود س

شود که و مورد اعتماد مطرح می یاسیس یبا برند ساز یاسیس یابیبازار ستند،یقائل ن یاسیس
 جامعه را از زیاندازد، به همان سان نمی انیساختار ارتباطات را دوباره به جر نکهیعلاوه بر ا

 یابیدر بازار یاسیرکود س یدر جوامع دارا استیس یکند. معناخارج می یاسیحالت رکود س
اقتدار گراست و چرخش  یجوامع در حال توسعه ساخت نیدر ا استیکند سمی رییتغ یاسیس

 یبرا یاسیانتخابات و رقابت در بازار س ی. اما با برگزارردیگبه ندرت صورت می زینخبگان ن
صورت  یابیکه در آن بازار یساختار ثابهبه م زین استیس یکسب رأی معنافروش خدمات و 

مناسب و در زمان  یاسیبا برند س یاسیکند. احزاب، رسانه ها و اشخاص سمی رییتغ ردیگمی
در جامعه، مشارکت و ارتباطات  یاسیس میو تحول دوباره به مفاه یمتفاوت با معناده یها
کند. ساخت معنا در می اهمجامعه فر ین منافع خود و اعضابه حداکثر رساند یرا برا یاسیس

مورد اعتماد مردم در جامعه صورت  یبرند ها قیاز طر یو تحرک دوباره مدن یاسیحوزه س
دوباره  یمورد اعتماد با معناده یها تیاحزاب، رسانه ها با شخص یاسیس یبرندساز. ردیگمی

انجامد. به تغییر نظر مخاطبان می ،یاسیرتباطات سا یکانال ها و الگوها رییو تغ یاسیبه حوزه س
شود تا تغییر مورد اعتماد بودن آن برند نزد مردم است. اعتماد باعث می نیدر ا یاصل اساس

با  دهیعق رییدهنده به فکر فرو روند و ضمن تغ امیپ امیپ نهیمورد نظر در زم لاتیمخاطب و تشک
 بزنند زین یاسیبر اساس آن دست به عمل س ر،معتب یبرند ساز امیخود بر اساس پ یرأ

 .(3063)هینیبرگ، 
خواهد داد و  رییدر جوامع در حال گذار را تغ یاسیمراودات و ارتباطات س یامر الگو نیا

 نهیرا در زم شتریب یاسیمشارکت س شتر،یب انیجذب مخاطبان و مشتر نهیدر زم یاعتماد برند ساز
و  یبه سود ماد نهیزم نیخواهد داد تا هر دو طرف در ا شیافزا زین یابیو بازار یاسیبازار س
در  دیبا یاسیهمان طور که  ذکر شد، برند س نهیزم نی. در اابندیدست  یقابل توجه یمعنو
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مناسب، جلب  یاسیس یبه رکود رفته است، با انتخاب کانال ها یاسیکه مشارکت س یجامعه ا
 ،یاسیارتباطات س یالگوها رییمن تغض ،یعاطف یبر عناصر ارزش هیو تک ،یاعتماد عموم

 نهیزم نیدر ا یاسیس یها تیحزاب، رسانه ها و شخص. ادهد شیمشارکت را در جامعه افزا
آنها و  یگذار ریآنها بسته به حوزه نفوذ، اقتدار و تأث یها تیدارند و فعال یمتفاوت یکارکردها
 استیه مثابه برچسب، حوزه سب یبرند ساز ب،یترت نیمورد نظر متفاوت است. بدی اسیبازار س

 زیربرد. شکل می شیبودن پ یکند و به سمت مشارکترا از رکود خارج می یاسیو ارتباطات س
 .(3061، 6)گوگیز و دان دهدرا نشان می ندیفرا نیا

 
 

 

 

 

 

 

 

 

)گوگیز و  بچسبه مثابه بر یکود با برند سازاز ر یاسیو ارتباطات س استیحوزه س: 3شکل  
 (3061دان، 
 یبرندساز یدارا یشود، افراد، احزاب و رسانه هامشاهده می فوق طور که در شکل همان

و اعتماد، با  یارتباط یکانال ها ،یارزش -یمثبت با استفاده از سه فاکتور عناصر عاطف یاسیس
باعث  ،یاسیس یابیبازار یها وهیبا استفاده از ش یاسیدر بازار س امیپ یجذب مخاطبان و القا

ارتباطات  یسان الگو نیشوند و بدمی امیاز پ یو جهت مخاطبان در استفاده عمل شتغییر نگر
ی اسیو رفتار س استیس یمعنا رییبرند و موجب تغمی شیبودن پ یرا به سمت مشارکت یاسیس

دادن خواهند  یاز جمله نحوه رأ یاسیسمات  لهځاستفاده از  نهیدر زم یشهروندان جامعه مدن
 .(6777، 3)کاتلر و کاتلر شد
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 روش پژوهش

مطالعات انجام شده در  یابیو ارز یفاز با بررس نیپرداخته و در ا یفیبه مطالعه ک حاضر تحقیق
با روزنامه نگاران حوزه  قیمصاحبه عم نیحاضر و همچن شموضوع مطرح شده در پژوه نهیزم
آوری کرده و با استفاده از اطلاعات لازم جمع ،یرانیعضو احزاب ا یسایو فعالان س یاسیس

پرداخته است. گراندد  یو ارائه مدل مفهوم یبندو مقوله ی، به کدگذارگراندد تئوریروش 
 یهااست که به پژوهشگران در حوزه یو اکتشاف ییاستقرا یروش پژوهش کی یتئور

 یتئور نیموجود، خود به تدو یهایکا به تئورات یتا به جا دهدیگوناگون امکان م یموضوع
روش  نی. اشودیم نیتدو یواقع یهاو بر اساس داده مندمبه شکل نظا یتئور نیاقدام کند. ا
  محدود است. هانهیکاربرد دارد که دانش ما در آن زم یدر موارد

 جامعه آماری

ی به رانیعضو احزاب ا یاسیو فعالان س یاسیپژوهش روزنامه نگاران حوزه س نیا یجامعه آمار
 منظور به تدوین الگو انتخاب شدند که و طراحی جهت بالقوه کنندگانمشارکت عنوان

 مندیعلاقه موضوع، با بودن مرتبط تحصیلات، سمت، تجربه، قبیل از عواملی افراد این انتخاب

نظران صاحب گیری از. نمونهگرفته است. قرار و ... مدنظر مصاحبه جهت کافی زمان داشتن و
در این پژوهش تازمانی ادامه پیدا کرد که  فرایند اکتشاف و تجزیه و تحلیل به نقطه اشباع 

 برسد.  6نظری
 های تحقی  یافته

 شود:در این قسمت به سوالات مطرح شده در پژوهش حاضر پاسخ داده می
در احزاب  یاسیس یبرندساز یبرنامه راهبرد یالگو یهاها و شاخصمولفهسوال اول: ابعاد، 

 کدامند؟ یرانیا
سوال  1ساختاریافته، نیمه و اکتشافی یمصاحبه ابزار گویی به این سوال، با استفاده ازپاسخبرای 
ی پرسیده شد که پس از رانیعضو احزاب ا یاسیو فعالان س یاسیروزنامه نگاران حوزه ساز 

 یفیها از روش کل مصاحبهتجزیه و تحلی یبرا، اشباع نظری حاصل شد. مصاحبه 63انجام 
روش در مرحله کدگذاری باز متن هر مصاحبه کلمه به  نیاستفاده شد. در ا گراندد تئوری

. در مرحله شداستخراج  یمیها، مفاهمصاحبه باراتکلمه بررسی شد و از کلمات و ع
 یالگو ها،یژگیو یهر مصاحبه با قرار دادن مقولات مشابه در سطوح کل یمحور یکدگذار
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مراحل  حیبه تشر، 6جدول در  .دشانتخاب  یرانیدر احزاب ا یاسیس یبرندساز یرنامه راهبردب
 پرداخته شده است. گراندد تئوریها با روش مصاحبه یفیک لیتحل

 و باز یمحور ،یانتخاب یها یمنتج از کدگذار جینتا: 6جدول 
 کد باز کد محوری کد انتخابی
در  یاسیس یبرندساز
 یرانیاحزاب ا

 کیکشور دموکرات یعلّ طیاشر
 آزاد یاسیس یفضا
 یاسیبرند س جادیساز ا نهیزم یاجتماع یهاجنبش
 در جامعه ینیآفرموج ییتوانا
 در مسائل مختلف یافکارعموم نیب یبرندساز ریتا 
 به عنوان ذات احزاب یبه برندساز توجه

عوامل 
 یانهیزم

 یاسیس یمقاومت در برابر برندساز وجود
 احزاب یمشو خط هااستیدر س یبه برندساز توجه
 یاسیس یهایتینارضا شیافزا
 در جامعه یطبقات فاصله
 یو اقتصاد یاجتماع ،یاسیس یهااز شکاف استفاده
 حزب لیتشک یموجود برا

 یاسیدر احزاب س یینمااهیاز س زیپره
 روابط عمومی ا رگذار در احزاب

موجود  یاقتصاد ،یاسیس ،یاجتماع یهاافشک صیتشخ
 در جامعه توسط احزاب

 مشکلات جامعه توسط احزاب یحل براراه شنهادیارائه پ
 توسط احزاب یسازگفتمان

عوامل 
 گرمداخله

 رانیا ینیوجود ضعف در احزاب در نظام د
اعضا و  یبرا ریها دست و پا گچارچوب وجود
 یاسیس یهاگروه
 یاسیبه احزاب س کیدئولوژیا نگاه
 در قالب احزاب یاسیافراد س ینیآفرنقش
 یبرندساز یاحزاب به اشخاص برا اتکا
 رانیاحزاب از قانون ا یساختار قانون تیتابع
 جامعه یاحزاب از فرهنگ عموم ریتا 
 خود یبرنامه ها یاحزاب در اجرا تیموفق عدم
 جامعه به انتظارات ییپاسخگو عدم

 دهیپد
 یمحور

 یافکارعموم یکار کردن رو
 یدر اذهان عموم یمردم یهااز حرکت ریتصو جادیا
  یموجود از طر تیاحزاب با وضع زیتما شینما

 یبرندساز
 و شعارها هایریگجهت کردها،یرو ها،برنامه

 یاسیس یدر فضا یغاتیتبل ییهانیاستفاده کمپ راهبردها
 یاسیس انیجر کی یمنحصر به فرد برا تیوقعم جادیا

 برند  یاز طر

 احزاب یبرا یاختصاص یکردن شعارها مطرح

 احزاب یبرا یاختصاص یداهایکاند یمعرف
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 کد باز کد محوری کد انتخابی
 مخاطب توسط احزاب ییشناسا

 استیکردن مخاطب خود در حوزه س مشخص

 حزب توسط برند یبرا زیوجه تما جادیا

 مخاطب در یحس وفادار جادیا

 کشور یتیامن یکردن فضا یسازیتیاز امن یدور

 هیاحزاب به اقدام و عمل در سا یهابرنامه لیتبد
 یبرندساز
نظام مردم  کیخود در  گاهیگرفتن احزاب در جا قرار
 سالار

 یاسیس ابیمتخصص بازار یروهاین تیو ترب آموزش
 یاسیس یابیشدن بازار یاقتصاد
 یارسانه یاحزاب در فضاکردن  مطرح
 در احزاب دیجد یروهایاز ن استفاده

 تیتوسط حاکم یحزب یباز نظام رقابت یفضا جادیا
 یانتخابات یقانون حزب جادیا

 به گفتمان و عملکرد حزب توجه

 ایجاد یک فضای نرمال در جامعه پیامدها

 باز شدن فضای سیاسی

 ایه برند سیاسیجلب توجه عمومی احزاب در س

 ایجاد قدرت بسیج جامعه توسط برند سازی سیاسی

 ایجاد آگاهی در مردم

 نقد وضع موجود جامعه از طری  برند سیاسی احزاب

 های صنفی و کارگریایجاد اتحادیه

 های صنفی و اجتماعیسازی گروهتشکل

 نیکه در ا ییدست آمده از آنجاکد باز به  616 ،مصاحبه انجام شده 63ی متن پس از بررس
دهم به دواز تا دهم یهابود و مصاحبه دهیرس یمحقق به اشباع نظر ،مصاحبه 7مطالعه، پس از 

مورد  601کد باز استخراج شده،  616انجام داده است، از  یاز اشباع نظر نانیمنظور اطم
 جهینت دردر ادامه،  .مطالعه حاضر بدست آمد یباز برا کد 55بود که با حذف آنها،  یتکرار

شده  شیکد باز پالا 55از  یکد محور 1 انجام شده از افراد، یمصاحبه ها یمحور یکدگذار
کد انتخابی  1ی انجام شد و انتخاب یکدگذار. در نهایت بر اساس پارادیم زمینه ای، بدست آمد

 ها امدو پی راهبردهای، انهیزم عواملی، امداخله عواملی، محور دهیدی، پعلّ طیشراشامل 
 بدست آمد.

کدام  یرانیدر احزاب ا یاسیس یبرندساز یبرنامه راهبردبرای مناسب  سوال دوم: الگوی
 است؟

و فعالان  یاسیروزنامه نگاران حوزه س به منظور پاسخ به این سوال، پس از آن که مصاحبه با
ی اجرا شد، انجام شد و فرآیند کدگذاری با روش گراندد تئور یرانیعضو احزاب ا یاسیس
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کد باز انتخاب شد. در ادامه به منظور تائید کدهای  55کد محوری و  1کد انتخابی،  6جمعاً 
فرد خبره ای که در ابتدا فرآیند مصاحبه با آنها  63استخراج شده، گروه کانونی متشکل از 

ها انجام شده بود، تشکیل شد و کدهای استخراج شده در اختیار آنها قرار داد شد و از آن
خواسته شد که نظرشان در مورد کدهای استخراج شده بیان کنند. نتیجه بررسی و ارزیابی 

مناسب  گروه کانونی و بحث آنها در مورد کدهای استخراج شده این چندین شد که الگوی
 دهیپد( 3 ،یعلّ طیشرابعد  1ی شامل رانیدر احزاب ا یاسیس یبرندساز یبرنامه راهبرد یبرا

 55بوده و دارای  ها امدیپ( 1راهبردها و ( 5 ،یانهیعوامل زم( 4 ،یال مداخلهعوام( 3 ،یمحور
 مولفه  است . 
 گیرینتیجه

نشان داد  جی. نتااست یرانیدر احزاب ا یاسیس یبرندساز یمطالعه هدف، ارائه الگو نیا در 
 ،یمحور دهیگر، پدعوامل مداخله ،یانهیعوامل زم ،یعوامل علّ یهاالگو شامل مولفه نیکه ا

هستند  یطیعلىّ، شرا طیاست . شرا یرانیدر احزاب ا یاسیس یبرندساز یامدهایو پ یراهبردها
 یحاضر موارد قیمذکور در تحق طیگردند که شرامی یتوسعه مقوله محور ای جادیا سببکه 
کشور  یهاشامل شاخص یعل طیمطالعه شرا نیاند. در ا هشد حیباشند که در ادامه تشرمی

 ییتوانا ،یاسیبرند س جادیساز ا نهیزم یاجتماع یهاآزاد، جنبش یاسیس یفضا ک،یراتدموک
در مسائل مختلف و توجه به  یافکارعموم نیب یبرندساز ریتاث عه،در جام ینیآفرموج

 ریهستند که بر راهبردها تأث یعوامل ،یانهیشود. عوامل زمبه عنوان ذات احزاب می یبرندساز
 حیوضهستند و در ادامه ت یمحور دهیو خاص پد یمربوط به عوامل درونو اغلب  گذارندیم

وجود مقاومت در برابر  یهاشامل شاخص یانهیمطالعه عوامل زم نیشوند. در اداده می
 یهایتینارضا شیاحزاب، افزا یمشو خط هااستیدر س یتوجه به برندساز ،یاسیس یبرندساز

موجود  یو اقتصاد یاجتماع ،یاسیس یهاده از شکافدر جامعه، استفا یفاصله طبقات ،یاسیس
 یعمومدارا بودن احزاب از روابط ،یاسیدر احزاب س یینمااهیاز س زیپره حزب، لیتشک یبرا

موجود در جامعه توسط احزاب،  یاقتصاد ،یاسیس ،یاجتماع یهاشکاف صیاثرگذار، تشخ
. استتوسط احزاب  یسازگفتمانمشکلات جامعه توسط احزاب و  یحل براراه شنهادیارائه پ

راهبردها ، اجرا  یبه نوع رند،یپذیم ریهستند که راهبردها از آنها تأث یملعوامل مداخله گر، عوا
 زیدهند. در ادامه انواع عوامل مداخله گر نخود قرار می رینمودن آنها را تحت تأث یاتیو عمل
وجود ضعف در احزاب در  یهاشاخصگر شامل مطالعه عوامل مداخله نیاند. در اشده حیتشر

نگاه  ،یاسیس یهااعضا و گروه یبرا ریها دست و پا گچارچوب جودو ران،یا ینینظام د
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در قالب احزاب، اتکا احزاب به  یاسیافراد س ینیآفرنقش ،یاسیبه احزاب س کیدئولوژیا
احزاب از فرهنگ  ریتاث ران،یاحزاب از قانون ا یساختار قانون تیتابع ،یبرندساز یاشخاص برا

به انتظارات  ییخود و عدم پاسخگو یبرنامه ها یاحزاب در اجرا تیجامعه، عدم موفق یعموم
 . استجامعه 

از  یصورت ذهن کی. است ندیکه اساس فرآ یادهیاز پد یصورت ذهن کی یمحور دهیپد
شامل  یمحور دهیمطالعه پد نیپژوهش است. در ا ندیاست که اساس فرآ یادهیپد
در اذهان  یمردم یهااز حرکت ریتصو جادیا ،یافکارعموم یکار کردن رو یهااخصش

 کردها،یها، روو برنامه یبرندساز قیاز طر ودموج تیاحزاب با وضع زیتما شینما ،یعموم
هستند که در پاسخ به مقوله  ییها تیفعال ای. راهبردها، رفتارها استو شعارها  هایریگجهت
 ییهایگفت استراتژ توانیم یو به نوع شوندیم جادیگر امداخله طیاو متأثر از شر یمحور

. در ادامه هستندگذار  ریو رونق آن تأث یکالاها و خدمات فرهنگ لبوردیب غاتیهستند که در تبل
استفاده  یهامطالعه راهبردها شامل شاخص نیداده شده اند. در ا حیتوض هموارد ارائه شد

 یاسیس انیجر کی یمنحصر به فرد برا تیموقع جادیا ،یاسیس یفضا در یغاتیتبل ییهانیکمپ
 یاختصاص یداهایکاند یاحزاب، معرف یبرا یاختصاص یبرند، مطرح کردن شعارها قیاز طر
 است،یمخاطب توسط احزاب، مشخص کردن مخاطب خود در حوزه س ییاحزاب، شناسا یبرا
از  یدر مخاطب، دور یادارحس وف جادیحزب توسط برند، ا یبرا زیوجه تما جادیا

 هیاحزاب به اقدام و عمل در سا یهابرنامه لیکشور، تبد یتیامن یکردن فضا یسازیتیامن
 تیمردم سالار، آموزش و ترب ظامن کیخود در  گاهیقرار گرفتن احزاب در جا ،یبرندساز

ب در مطرح کردن احزا ،یاسیس یابیشدن بازار یاقتصاد ،یاسیس ابیمتخصص بازار یروهاین
 یحزب یباز نظام رقابت یفضا جادیدر احزاب، ا دیجد یروهایاستفاده از ن ،یارسانه یفضا

 امدهای. پاست زبو توجه به گفتمان و عملکرد ح یانتخابات یقانون حزب جادیا ت،یتوسط حاکم
 به یهاآوردره راتوان آنها می یراهبردها هستند و به نوع یریحاصل از بکارگ جیدر واقع  نتا

 یفضا کی جادیا یهاشامل شاخص امدهایمطالعه پ نیراهبردها در نظر گرفت. در ا یریکارگ
 ،یاسیبرند س هیاحزاب در سا یجلب توجه عموم ،یاسیس ینرمال در جامعه، باز شدن فضا

در مردم، نقد وضع موجود  یآگاه جادیا ،یاسیس یجامعه توسط برند ساز جیقدرت بس جادیا
 یسازو تشکل یو کارگر یصنف یهاهیاتحاد جادیاحزاب، ا یاسیسبرند  قیاز طر معهجا

 . است یو اجتماع یصنف یهاگروه
 . 
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